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INTRODUCCION

LA MODA €S UN SECTOR LLENO DE BELLEZA Y DE CREATIVIDAD, UN MUNDO DONDE SE PUEDE DISFRUTAR MUCHD,
PERO DONDE TAMBIEN HAY: QUE TRABAJAR EN LA MISMA CANTIDAD.

¢TE GUSTARTA APRENDER A CREAR UNR. COLECCION DE MODA Y VENDERLA?
;SABES QUE DETRAS DE CADR ARTICULO QUE VES EN LOS COMERCIOS HAY UN TRABRO INTENSO DE DESARROLLO?

¢QUIERES SABER EN QUE CONSISTE ESE TRABAJO Y CREAR TU PROPIA FIRMA DE MODA?

CUANDO ADQUIERES UN PRO[IUCTO DE'MODA NO PUEDES IMAGINAR TODAS LAS TAREAS QUE SE HAN DESARROLLADO

PARA QUE LLEGUE HHSTF[ TUS MANOS. DESDE QUE SE TIENE LA PRIMERA IDEA HASTA QUE SE CUELGA EN LOS
PERCHERDS DE LA TIENDA SUCEDEN UN SINFIN DE COSAS. CADA PASO DEBE DARSE A SU DEBIDO TIEMPO.

EN ESTA GUIA PUEDES APRENDER, CON TODO DETALLE, CADA PASOA DAR PARA CONSEGUIR CREAR|Y COMERCIALIZAR
UN PRODUCTO: DESDE LA IDEA DE CREAR UNA MARCA HASTA-8U-COMERCIALIZACION- FINAL,-PASANDO- POR-EL DISEND
DE PRODUCTO, EL MARKETING, LA SELECCION DE FORMULAS DE VENTA, LA DETERMINACION DE TUS CLIENTES
POTENCIALES, LA BUSQUEDA Y SELECCION DE PROVEEDORES, LA PRODUCCION, EL ETIQUETADD Y EL PACKAGING



A QUIEN VA DIRIGIDO

ESTE LIBRO-GUIA ESTéi’ENSHD{J PARA TODAS LAS PERSONAS APASIONADAS POR A CREATIVIDAD Y LA MODA Y QUE
GOZAN DE UN ESPTRITUPENPRENDEDDR:

* FAQUELLDS QUE ESTHN PENSFANDO EN CREAR UNA MARCA DE MODA. .
+L0S QUE YA HAN TOMFII]O ESA DECISION. e e
= L.0S QUE YA HAN'INICIADO EL PROYECTO Y NECESITAN AVANZAR CON PASO FIRME

UN BUEN PROYECTO, UNFI BUENH FIRMA, UNAS BUENAS COLECCIONES, PUEDEN.CREAR UN PROYECTO, SOLIDO DE
FUTURO Y UN MEDIO D&WDH A MEDIO. PLAZO APASIONANTE.

LLEVAMOS MAS DE ZQ;HNOS EN EL MUNDO DE LA CREATIVIDAD Y/DESARROLLO DE PRODUCTO.

DESEAMOS TRANSMITIR TODO LO QUE HEMOS APRENDIDO EN ESTE TIEMPO Y, SOBRE TODO, LA GRAN ILUSION Y
DISFRUTE QUE SUPONE TENER TU PROPIO.NEGOCIO Y SER CREATIVO EN LO QUE HACES EN TU DTA A DIA, YA'QUE ESTA
ES LA MEJOR FORMA DE DISFRUTE DEL SER HUMANO. Si ADEMAS SIRVE COMO MEDIO DE VIDA, jQUE MAS QUEREMOS!
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CAPTTULO |
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DARA COMENZAR of NBAR S
quE TIPODE FIRHG AUIERES) CREAR.

CON N DER Bich nerNIDA
AVANZARAS SOBRE SEGURD.




7

S sl

l

1. T1p0 DE PROYECTO. §QUE QUIERES CREAR

?

»

2. {PARA QUIEN
3. ANALISIS DEL MERCADO Y DE LA COMPETENCIP.

4. REGISTRA Tu MARCA,




1. TIPO DE PROYECTO ;QUE QUIERES GREAR?

¢QUIERES HACER MODA DE MUJER?, ;ROPA?, ;COMPLEMENTOS?, ¢CALZADO?
¢0 PREFIERES MODA DE HOMBRE?, (CAMISERIAY, ¢MODA PARA ADOLESCENTES?

¢Y QUE TAL MODA INFANTIL?, ;BEBES HASTA 4 ANOS?, ¢;PARA NINOS HASTA 10 ANDS?
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DEFINE TU NEGOCIO:

COMIENZA POR UN PERFIL GENERAL: MUJER, HOMBRE O NINO.

DEFINE TU PRODUCTO:

¢QUE ARTICULOS QUIERES HACER?, ¢CAMISAS, CAMISETAS, VESTIDOS, FALDAS,
LENCERIA, BANO, ROPA DE ABRIGO, PANTALONES, COMPLEMENTOS, ZAPATOS,
MARROQUINERIA..?

CONCRETA EL ESTILO: ¢GOMO VESTIRAN TUS CLIENTES? ¢FORMAL, CASUAL,
CEREMONIA, DEPORTIVO? :







2 (,PFIRH QUIEN? PUBLICO OBJETlVO
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2. ;PARA QUIEN? RANGO DE EDADES

RANGO DE EDADES:

LA EDAD DE TU PUBLICO OBJETIVO MARGARA
TANTO EL ESTILO COMO LOS PATRONES,

YA QUE DEBES TENER BIEN CLARO LOS MODELOS
Y LAS TALLAS. NO ES LO MISMO HACER TALLAS
PARA NINOS QUE PARA MUJERES MADURAS O
PARA CHICOS ADOLESCENTES.

AQUT TIENES ALGUNOS RANGOS DE EDAD ESTANDAR
QUE PUEDES ADAPTAR A TU PROPIA IDEA.

5| VAS A HACER MODA PARA
NINOS/ADOLESCENTES:

- BEBES/NINOS DE ENTRE O Y 4 ANOS.
- NINOS DESDE BEBE HASTA 8 ANOS.
- NINOS DESDE 4 HASTA 14 ANOS.

EN EL CASO DE MUJER O DE HOMBRE:

- ADOLESCENTES DE 12 A 20 ANOS.

- DE 14 A 30 ANOS.

- DE 18 HASTA 0.

- DE 25 A 60.

- TALLAS GRANDES PARA MUJERES U HOMBRES
ENTRE LA TALLA 44 Y 60..
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PODER ADQUISITIVO:

DEBES TENER EN CUENTA LAS POSIBILIDADES DE TU PUBLICO OBJETIVO Y EL DINERO QUE SUELE GASTAR EN
PRODUCTOS COMO LOS TuYOs.

ESCOGE EL PODER ADQUISITIVO DE-TU PUBLICO OBJETIVO:

- BAJO. [

- MEDIO BAJO. , 1

- MEDIO. i

- MEDIO ALTO. e 4 -

- ALTO. gty i )

- LUJO. ’g,{i"ij,':':"."? |
L ] LU Wy

POSIBLES PUNTOS DE VENTA:
PIENSA EN COMO VA A LLEGAR TU PRODUGTO HASTA EL CLIENTE:

- TIENDAS PROPIAS: REQUIEREN UNA ALTA INVERSION.

- TIENDA ONLINE: TENDRAS QUE TRABAJAR EN PUBLICIDAD EN INTERNET.
- TIENDAS MULTIMARCA, QUE VENDAN PRODUCTOS DE DISTINTAS FIRMAS.
- UNA COMBINACION DE LOS ANTERIORES.




ES IMPORTANTE VER QUE HAY EN EL MERCADO EN LA LINEA DE LO QUE VAS A HACER, AST TENDRAS UNA ORIENTACION
Y DECIDIRAS SI QUIERES HACER ALGO SIMILAR O SI PREFIERES OPTAR POR DIFERENCIARTE.

IDENTIFICACION DE LA COMPETENCIA:

PARA PODER SABER GOMO FUNCIONA EL SECTOR EN EL QUE QUIERES TRABAJAR, TENDRAS QUE VER QUIEN SE‘RTH TU
COMPETENCIA MAS DIRECTA. SERAN PRINCIPALMENTE OTRAS FIRMAS QUE TIENEN ARTICULOS EN LA MISMA LINEA QUE
LA TUYA Y QUE SE DIRIGEN A UN PUBLICO OBJETIVO TAMBIEN SIMILAR. ES MUY IMPORTANTE HACER ESTA INVESTIGACION
DE FORMA EXHAUSTIVA PARA QUE, A LA HORA DE IR A VENDER, TUS PRECIOS SEAN SIMILARES O CERCANOS, AL

ALZA O A LA BAJA, A LOS DE OTRAS FIRMAS DEL SECTOR Y, POR-TANTO, RESULTES COMPETITIVO.

Tendre e idear
abo original j que
| e difo i
 competencia y.. con
: precio... claro.

DIFERENCIACION E INNOVACION:

UNA VEZ QUE HAYAS VISTO LO QUE HACE LA COMPETENCIA, PUEDES ELEGIR CREAR ALGO DISTINTO, AUNQUE SIN
OLVIDAR LAS TENDENCIAS, PALETAS DE COLOR Y ESTRUCTURA DE LA PRENDA. ALGO ORIGINAL, QUE SEA VISTOSO,
QUE IMPACTE, QUE SIENTE MUY BIEN Y CON TEJIDOS MUY ESPECIALES.
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3. ANALISIS DEL MERCADO Y DE LA COMPETENCIA

IMAGINA: UNA CAMISA BLANGA DE ALGODON DE MANGA LARGA QUE, EN PRINCIPIO ES UNA PRENDA SENCILLA Y
APARENTEMENTE FACIL DE HACER

MUCHAS MARCAS HAGEN ESTE TIPO DE PRENDA, DESDE AQUELLAS DE BAJO COSTE HASTA OTRAS DE LUJO. LA PODEMOS
ENCONTRAR DESDE 14/18 € HASTA 180 /200 €.

51 LO QUE QUIERES ES LLEGAR A UN PRECIO INTERMEDIO, HAZ TU PROPUESTA INTENTANDO DAR A ESA PRENDA UN
VALOR ANADIDO MEDIANTE VARIOS FACTORES, COMO POR EJEMPLO:

- EN CUANTO A LA CALIDAD DEL TEJIDO TENDRA EN SU COMPOSICION ELASTAN PARA QUE LA PRENDA SIENTE MEJOR,
EL ALGODON SERA SUAVE Y RESISTENTE Y CON UN BLANCO ATRACTIVO.

- EN CUANTO A LA HECHURA DE LA GAMISA: PODRAS OPTAR POR DIFERENTES TIPOS DE PATRON COMO UNO GRUZADO

CON UNA LAZADA CENTRAL, OTRO PATRON QUE LLEVE DETALLES CON VOLANTES, OTRA ALTERNATIVA COMO
ANADIR UN DETALLE DE ESTAMPADO O PASAMANERIA EN LOS PUNOS Y EN UN BOLSILLO..
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4. REGISTRA TU MARCA

NOMBRE DE LA MARCA:

PIENSA EN UN NOMBRE COMERCIAL, BIEN CON TU PROPIO NOMBRE 31 TE GUSTA Y CREES QUE PUEDE
SER COMERCIAL, BIEN BUSCANDO ALGUN OTRO QUE TRANSMITA LA IDEA DE LA FIRMA Y,

POR SUPUESTO, GERCIORANDOTE DE QUE NO EXISTE OTRA FIRMA CON ESE NOMBRE, YA QUE, S
RESULTASE SER SIMILAR AL DE OTRA MARCA YA REGISTRADA PODRIAS TENER ALGUN

PROBLEMA LEGAL.

DISENO DE LOGOTIPO:

DISENA O ENCARGA UN LOGOTIPO. INTENTA QUE SEA LO MAS SIMPLE POSIBLE, QUE IDENTIFIQUE
BIEN LA MARGA Y QUE SEA FACIL DE INSERTAR EN TUS REDES Y EN TUS DOCUMENTOS (FAGTURAS,  oisensbora eoimora tocr
ALBARANES, TARJETAS DE VISITA.) TEN EN CUENTA TAMBIEN EL GOLORIDO, DEPENDIENDO DE

QUE QUIERES TRANSMITIR

REGISTRO:

DESPUES DE HABER DECIDIDO EL NOMBRE DE LA FIRMA Y EL LOGO, TENDRAS QUE REGISTRAR
AMBOS EN "PATENTES Y MARGAS", ORGANO DEPENDIENTE DEL MINISTERIO DE INDUSTRIA




WEB:

PARA DAR A CONOCER TU TRABAJO Y PARA QUE SEA FACIL
CONTACTAR CONTIGO, DISENA UNA WEB EN LA QUE

A MODO DE ESCAPARATE TUS CONTACTOS, CLIENTES Y
PROVEEDORES PUEDAN VER LO QUE HACES.

HAY VARIAS PLATAFORMAS EN LAS QUE, CON BAJO COSTE
PUEDES ENCONTRAR PLANTILLAS PARA DISENARLA.

POR OTRA PARTE, SI TIENES INTENCION DE PONER UNA
PLATAFORMA DE VENTA ON-LINE Y DISPONES DE
PRESUPUESTO, BUSCA A UN PROFESIONAL QUE TE AYUDE
A DISENAR UNA TIENDA DONDE COMPRAR DE FORMA FACIL.

BLOG:

AL IGUAL QUE EN LA WEB, EL BLOG QUE DISENES VALDRA
PARA TRANSMITIR EL DIA A DIA DE TU MARCA, NOVEDADES,
OFERTAS, DESCUENTOS..

EN £L, TUS CLIENTES PUDEN HACERTE SUGERENCIAS Y &y g L X}
CONSULTAS SOBRE EL PRODUCTO: N o @

Soy Covadonga Jaquete, disefiadora textil, wew.covadongafaquete. e

INTENTA HACER ENTRADAS CON UNA FRECUENCIA SEMANAL.
PROGRAMA UN CALENDARIO DE PUBLICACIONES.

INCORPORATE A LAS REDES SOCIALES FACEBOOK, TWITTER, INSTAGRAM, PINTEREST.. EN EL CAPITULO DEDICADO
A MARKETING PUEDES VER UNA AMPLIACION DE ESTE APARTADO.
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