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La agroindustria, ante la paradoja
de una compra por salud o por precio

DINagro reunio a 200 personas para tomar el pulso a los retos del sector

En lajornada, celebrada
en Baluarte, se hablo de
temas como los habitos
del consumidory el
impacto del contexto
geopolitico actual

M. CARMEN GARDE Pamplona

“El precio se ha convertido es un
factor determinante ala hora de
compra. La cesta de la compra se
llena ahora con més productos ba-
sicos. Hay un incremento claro de
lamarca propiay vemos que sere-
trasan la compras no esenciales ”.
El director del hipermercado Ca-

PONENTES Y ORGANIZADORES Foto de familia de ponentes de DINagro y organizadores, una jornada celebrada en Baluarte.

rrefour de Pamplona, Antonio Lé-
pez, se refirié con estas palabras a
los cambios que desde su cadena
de distribucién observan en el
comportamiento de los consumi-
dores. No obstante, Antonio Lépez
también subray6 que existen con-
sumidores que ‘buscan el produc-
tolocal y de calidad”. “Este consu-
midor estd dispuesto a pagar un
poco mas porque sabe que, al com-
prarlo, generariqueza en su entor-
noy son productos con los que cui-
darsusalud”,agregé el directivode
Carrefour, que el afio pasado com-
pro alimentos a 133 proveedores
por 185 millones.

Lépez fue uno delos componen-
tes de lamesa titulada ‘El reto de
crecer: mercados, tendencias e in-

novacién’ con la que se abri6 el IV
Dia de la Industria de la Industria
Agroalimentaria (DINagro), orga-
nizado por Diario de Navarra con
lacolaboraciéon de CaixaBank, Nor-
gestion, Nagrifood, CNTA y UAGN.

La jornada, celebrada en Ba-
luarte, tuvo como lema "Tradicién,
industriay futuro compartido'y
conté con mas de 200 asistentes.
La gerente del Cluster Agroali-
mentario de Navarra (Nagrifood),
SandraAguirre,record6 quelaen-
tidad cumple este afio su décimo
aniversarioy quenacié con el obje-
tivo “de que todos los eslabones de
la cadena de valor se conecten de
manera eficiente”.

Aguirre defendi6 al sector pri-
mario. “Necesita apoyo con planes

MANUEL PIMENTEL EXMINISTRO DE TRABAJO, EDITOR Y ESCRITOR

“Nos dicen que comer carne es pecado”

M.C. GARDE. Pamplona

El colofén a la cita agroalimenta-
ria la puso el exministro de Tra-
bajo, editor y escritor, Manuel Pi-
mentel (Sevilla, 1961). Hablé de
su nuevo libro ‘La guerra por la
proteinaanimal’. Ensuinterven-
cién, expuso que la Unién Euro-

pea esta renunciando a producir
proteina animal. “Hay una gue-
rra ideolégica, que es legitima
proque estamos en democracia,
pero que ha influido en la norma-
tiva. Nos dicen que comer carne
es pecado”, expuso.

Pimentel defendié que se debe
respetar a quienes deciden co-

mer carne o pescado. “Somos
una especie omnivora. ¢Tiene
derecho un le6n a devorar a una
gacela o sencillamente hace lo
que le pide su cadena atréfica
(alimentaria)?”, apuntoé el exmi-
nistro. Y afiadié que si el ser hu-
mano no come carne, como ha-
cen “en todo su derecho” perso-

e inversiones para aumentar la ca-
pacidad productiva y les ayuden a
los ganaderos y agricultores a en-
frentarse a retos como el cambio
climatico”, afirmo.

Y para industria agroalimenta-
ria, consideré la “eficiencia” como
palabra clave, al tiempo que desta-
c6la salud, la circularidad y la sos-
tenibilidad como palancas impor-
tantes en su desarrollo.

“El consumidor cada vez busca
alimentos de conveniencia, que es-
tén ricos. Es exigente, aunque en
los ultimos afios busca precio aun-
que el binomio salud y alimenta-
cién es ya indisoluble. Se mira a la
alimentacién como medicina”.

El director de Innovacién del
Centro de Investigacién en Nutri-

DAVID RODRIGUEZ

nas vegetarianas, necesitan
complementos de determinados
aminodacidos parano enfermar.
Defendid quela sociedad no ha
valorado suficientemente la ali-
mentacién y, mientras, han cala-
do otros valores como el medio
ambiente y el animalismo. Sin
embargo, a pesar de lamentar

cion dela Universidad de Navarra,
Carlos Gonzalez, destacé que la
agroindustria ha incorporado tec-
nologias farmacéuticas para el bie-
nestar en sus procesos. Y subrayé
que el consumidor busca que de-
tras de un alimento que se vende
como bueno para la salud “exista
una evidencia cientifica”.

Para el director comercial de
Conservas El Navarrico, Patxi
Pastor, se puede innovar desde la
tradicién “manteniendo la cali-
dad”. En su opinién, se debe dar
mayor empujén a la marca Nava-
rra para apoyar la venta tanto den-
tro de Navarra como en las expor-
taciones, en lalinea como hacen
otras comunidades como Castillay
Ledn con ‘Tierrade Sabor’.

Un "motor” que
garantiza el futuro

El director general del Grupo La
Informacién, José Manuel Erro,
serefirié alaindustria agroali-
mentaria de Navarra “como el
granmotor de Navarra”y destacod
el esfuerzo de un sector por rein-
ventarse sin perder su tradicion.
Hablé de que existen retos, pero
confié en que Navarra “cuenta
con losrecursos, el conocimiento
yla capacidad para decidir nues-
tro propio destino alimentario,
algo que no todo el mundo puede
decir”. La directora dela Territo-
rial Ebro de CaixaBank, Isabel
Moreno, destacé que Navarra se
ha convertido “en una potencia
agroalimentaria” y se ha conver-
tido “en un referente por la cali-
dady el prestigio de sus produc-
tos”. “El sector ha conseguido au-
narlatradicion conlavanguardia
tecnolégica dando lugar a un teji-
do agroempresarial”, dijo More-
no, que recordo que la entidad
“ofrece soluciones adaptadas a
cadacliente”.

que desde la UE se preocupen
mas por tener los hangares lle-
nos de misiles que de tener la ne-
vera llena, el futuro pasa porque
los ciudadanos van a protestar
por el encarecimiento de los ali-
mentos. “Habra algunos que pi-
dan intervenir los precios de los
alimentos....”, afiadioé antes de
concluir que la reaccién de los
consumidores provocara que los
politicos den mayor relevancia a
agricultores y ganaderos.



