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Un viaje para saber cómo funciona el servicio 
de bicicletas públicas de alquiler de Vitoria,  
San Sebastián, Logroño y Bilbao

Las bicis de alquiler de 
ciudades del entorno

PAMPLONA

Cesta punta en 
Cabanillas 40 años 
de historia del club de 
cesta punta Jai Alai 
de la localidad 

LA RIBERA

En la puerta de Extranjería, solicitantes e 
inmigrantes con papeles valoran el nuevo 
proceso anunciado por el Gobierno central

La regularización, vista 
por sus protagonistas

DESAFÍOS DE NAVARRA

El elizondarra Juan 
Miguel Gil Jaurena y 
sus manos, que cada 
año operan a 200 
niños con cardiopatías

ENTREVISTA

MIGUEL ÁNGEL MOLINERO AUTOR  DEL LIBRO  ‘EMPRENDER E INNOVAR EN EL MUNDO RURAL’

Miguel Ángel Molinero, en un momento de la entrevista realizada por Belén Galindo. DAVID RODRÍGUEZ

“Lo rural es una tierra 
fértil para emprender”

M.C.G. Tudela 

Miguel Ángel Molinero, granadi-
no de 62 años, es un ingeniero 
agrónomo que en 2008 abandonó 
el sueldo fijo de un puesto en una 
empresa para emprender.  “Cuan-
do le dije a mi jefe que quería ser 
empresario me contestó: ¡Estás 
tonto!”.  Dieciocho años después, 
asegura que es una de las mejores 
decisiones que ha tomado. En este 
tiempo, ha asesorado a cerca de 
500 emprendedores en el mundo 
rural, no solo en España sino tam-
bién en China, India y Portugal.  
Socio director de Rurápolis e In-
nohelp (empresas ligadas al apo-
yo al  mundo rural), Miguel Ángel 
Molinero presentó ayer su libro 
‘Emprender e Innovar en el mun-
do rural’ en Tudela. “Tantas viven-
cias que vi  necesario documen-
tarlas”, contó. 

Con el libro, Molinero se dirige 
a quienes llevan tiempo imagi-
nando montar un proyecto en un 
pueblo o zona rural. En esencia, el 
libro rompe mitos y reivindica 
que no es necesario estar en una 
gran ciudad para emprender, sino 
que el mundo rural puede ser un 
lugar lleno de oportunidades si se 
hacen bien las cosas. “En el entor-
no rural hay cada vez más oportu-
nidades: el paisaje, la cultura, el 

turismo… cada vez son más de-
mandados por la población urba-
na”, afirmó el autor, para quien el 
entorno rural no es una limita-
ción, sino “un terreno fértil para 
cultivar ideas valientes”. 

Aseguró que vivimos un mo-
mento en el que la sociedad urba-
na “tiene una necesidad existen-
cial de conectar con las raíces y, 
por tanto, con la ruralidad”. “Es 
una gran oportunidad porque hay 
proyectos viables si se conecta lo 
urbano y lo rural”, indicó. 

En su intervención, el autor 
destacó que emprender implica, 
en primer lugar, salir de la “zona 
de confort” para adentrarse en 
“un espacio de aprendizaje conti-
nuo que estimula nuevas salidas”.  
Para Molinero, las ideas  deben 
madurar bien, con los pies en el 
suelo,  antes de llevarlas a la prác-
tica, ajustarlas a las demandas del 
mercado e intentar prever los di-
ferentes escenarios.  

 Señaló como un posible campo 
para emprender a las cooperati-
vas. “He tenido la opción de traba-
jar con bastantes y creo que tie-
nen un valor y un potencial increí-

ble. Tienen una capacidad de 
vertebración del territorio enor-
me. Muchas cooperativas no son 
conscientes de hasta dónde pue-
den llegar”, indicó. 

Simplificación administrativa 
Molinero también se refirió al re-
levo generacional. Contó que cada 
vez hay menos ingenieros agróno-
mos y que los clientes de estos, los 
agricultores y explotaciones, “se 
van reduciendo”. 

Aunque el problema es com-
plejo, el experto en asesorar a em-
prendedores destacó que, en los 
debates internos de su profesión, 
“surge como denominador co-
mún que hace falta un cambio de 
cultura en torno al medio rural”.  
“La sociedad debe tornar su mira-
da hacia el mundo rural para que 
nuestros jóvenes puedan trabajar 
en el trabajo más honesto y salu-
dable que hay: producir alimen-
tos”. 

Entre los requisitos que debe 
cumplir una empresa de nueva 
factura, para Molinero que expli-
ca casos reales en su libro, es bus-
car algo diferenciador e  integrar 
las nuevas tecnologías “si quiere 
vivir más de diez años”. El autor 
también lamentó la farragosa bu-
rocracia que dificulta el camino al 
emprendedor, por lo que abogó 
“por la simplificación”. 

Para terminar, Molinero desta-
có la necesidad del “relato”. “Cada 
vez más se toman decisiones de 
compra si detrás de un producto 
hay una historia. Y dar sentimien-
to, emociones al consumidor es 
un elemento diferencial a cambio 
de su dinero porque está dispues-
to a pagarlas”, afirmó.

El ingeniero agrónomo, 
asesor de 500 empresas, 
afirma que hay opciones 
“porque la sociedad tiene 
una gran necesidad de 
conectar con las raíces”

“Dar sentimientos y 
emociones al consumidor 
es un elemento 
diferencial a cambio 
de su dinero” 

“Producir alimentos es 
el trabajo más honesto”

EN FRASES


