Comunicacion global
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Editorial: ESIC

En este libro participan 17 expertos
coordinados por Angel Luis Cervera
y Ruth Ferndndez, que proporcionan
una perspectiva integrada y multidis-
ciplinar del Marketing y la Comunica-
cién. Ayuda a disefiar gestionar y
ejecutar planes de publicidad y comunicacion, a perfeccionar
estrategias de relaciones publicas, tomar decisiones en entor-
nos digitales y mejorar habilidades directivas con un lenguaje
claro y accesible. En el &mbito empresarial, la identidad de la
marca se refleja en lo que se comunica, como se hace y la ac-
titud que se proyecta al hacer publicidad, hacer eventos, gene-
rar empleo, manejar crisis, lanzar productos o interactuar en
redes sociales.
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Editorial: ESIC

La obra ensefia a asesores y candida-
tos politicos a disefiar una estrategia
desde el dia después de la votacion

hasta la siguiente cita con las urnas.
El autor recurre a numerosos casos
de éxito entre los que destaca lo que
hizo José Luis Martinez Almeida para desalojar a Manuela Car-
mena de la alcaldia de Madrid; como disefia la agenda Isabel
Diaz Ayuso; la planificacion de Ifiaki Azkuna, el mejor alcalde
del mundo; o la manera en la que un bote de gomina acabé
con un alcalde.

Los asesores y politicos aprenderan a responder a la pregunta
“¢y ahora qué?” cuando planifican la legislatura una vez aca-
badas las elecciones.

El hombre al que nunca dicen no
Autor: Juan Ramén Plana

Editorial: Kolima

Dos personas se encuentran y empieza una relacion, con todo
lo que conlleva: miradas, reconocimiento, palabras, carifio.
Una magia que se puede descubrir y se debe contar. Para los
filésofos que desde la antigiiedad nos han aconsejado siempre
hay una palabra que sobresale por su
importancia: formacién. Sin ella con-
sideraban que el ser humano nunca
podria adentrarse en los secretos de
la vida y del mundo. El protagonista
de este libro intenta formar a un ado-
lescente... ;No lo somos todos? El
considera que la formacién académica
no es suficiente para adentrarse en la

jungla de la vida. Ty
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EL CONSEJO

La transformacion es un viaje obliga-
do para cualquier empresa que quiera
ser sostenible. En este sentido, los Y EATRATERIA
CON EFICACIA

GOBERNANZA
Y ESTRATEGIA

consejos de administracion pueden x

ser grandes impulsores y catalizado-
res del cambo y del crecimiento, siempre y cuando cuenten
con herramientas y procesos para ello. Para facilitar esta ta-
rea, esta obra proporciona herramientas y estrategias proba-
das para abordar los desafios que se plantean en los consejos
de administracion cubriendo todos los aspectos que las em-
presas deben considerar para asegurar un crecimiento soste-
nido y sostenible. A lo largo del libro se recogen estrategias y
enfoques para llevar a las empresas al siguiente nivel a través
de su nucleo de liderazgo.

Por qué lo llaman liderazgo cuando
quieren decir comunicacion

.......................................................................... POR QUE
LO LLAMAN
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Editorial: LID CUANDO
La comunicacién con nosotros mismos Q%i‘gg”

y los demas, nos dirige, nos condicio- | pprmin }
na, es capaz de cambiarnos la vida. Tal UHMUMBAEIDN

es el poder de comunicacion, hasta ha- LDEIASE, [

ce poco calificada de soft skill, que ha
pasado a ser la power skill. La comunicacién es el factor clave
para un liderazgo. Por ello nace este libro en el que la autora pro-
pone una receta para liderar a través de un ingrediente esencial
para alcanzar los suefios: la comunicacién. Desarrollar la actitud
emprendedora, despertar la iniciativa y activar la energia, descu-
brir las habilidades que convierten en lider y desplegar y mejorar
las habilidades de comunicacién, son los objetivos del libro.

El aprendedor

e
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Emprender siempre es una aventura
en la que alcanzar el éxito es la parte
bonita y el fracaso es un gran riesgo
que hay que asumir y del que hay que
aprender llegado el caso. El autor es
un gran ejemplo de emprendedor apa-
sionado capaz de reinventarse ante las adversidades. Con una
gran carrera a las espaldas, fundador de mas de 30 compafii-
as, el empresario andaluz emprendié un camino lleno de retos
desde lo mas humilde, vendiendo caracoles, hasta fundar una
de las compafiias con mayor crecimiento de Europa, Ly Com-
pany Group. Este libro plasma su vida de emprendedor, desde
los comienzos, desde los grandes éxitos hasta los fracasos
que le llevaron a arruinarse.
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