& |

R

BROS

Bibliografia

EMILIO LLOPIS

MARCAS

Ciloall INCORPDRAR

BUENAS

La POSTEMIBELIDND EW L& HaBRIs

BUENAS

¥ BiFERIROERGE B L wiRCADD

MARCAS

Marcas buenas,
buenas marcas

L

Primer manual en castellang que
recoge una metodologia practica
de creacian de marca en sastenibi-
lidad para todo tipo de empresas.
Ademas, proporciona a empresa-
rios ¥ directivas las claves nece-
sarias para fortalecer y diferenciar
SU MArca &n un mercado cada ves
rmas competitivo. Emilio Llopis pre-
senta tambien valiosos aprendiza-
j&s atraves de los casos de marcas
gue ya lo han logrado, camo elia
Haotels International, Hijos de Rive-
ra (Estrella Galicia). Ferrer, Ecoalf,
Istobal, Vicky Foods, Triodos Bank,
Zamora Company, Heura Foods,
Aenaor, Aranco, Sacyr, Maturgy, en-
tre otros. d5abias que las empre-
sas que han incorporade la soste-
nibilidad en su estrategia de marca
cbtienen de media un 22% mas
de crecimiento o que las marcas
gue practican greenwashing y son
percibidas come no transparentes
pierden hasta un 20% de su va-
lor? Esta glia se convierte en una
herramienta de gran utilidad para
aguelles gque realmente crean que
una estrategia de sostenibilidad
honesta y relevante,
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La Meta

Movela empresarial escrita con un
estibo agil v ameno gue ha trans-
farmado el pensamiento del ma-
nagement en &l mundo entero.
FPublicada hace cuarenta afios, se
ha convertido en uno de los cla-
sicos de negocios mas leidaos. Va
mas alla del ambito de la produc-
cion ¥ puede utilizarse para ges-
tionar cualquier empresa & incluso
la vida personal. Alex Rogo es un
director de fabrica que trabaja sin
descanso para inkentar mejorar
el rendimiento. Su fabrica sufre
graves problemas. Su matrimonic
también. Tiene noventa dias para
reconducir su empresa o cerrard
v s8¢ perderdn clentos de puestos
de trabajo. Un encuentro casual
con Jonah, su profesor de fisica de
la universidad, le ayvudard a salir
de su forma comvencional de pen-
sar para encontrar la solucién a
sus problemas. Contieng wn men-
saje comtundente para todos los
directives v explica las ideas que
sustentan la aTeorla de las Restric-
cipness (TOC -Theory of Constra-
ins), desarrollada por Elivahu M.
Goldratt.
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