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Cambio de mentalidad y descarbonizacion

iMenudo lio! Podria escribir esta exclamacion y acabar el
articulo. Pero seria mas friqui que la propia situacion que
vivimos, que es un simulador de futuro. De un futuro, algunos
afadirian, incierto, aunque siempre que leo este adjetivo uni-
do a porvenir me invade la rabia linglistica, porque todo lo
futuro es. Pero me salto a la torera mis normas para decir que
si, que nos encontramos ante la incertidumbre, que no hay
visionario de la moda que nos pueda dar una prediccién de
lo que se avecina, siquiera aproximada, porque todo cambiay
hoy lo hace a la velocidad del rayo.

Hay algo, sin embargo, que si sabemos, y es que existen dos
conceptos con los que vamos a tropezar si tanteamos el te-
rreno de la moda: tecnologia y sostenibilidad. Ademas de
en términos macro, van a calar hasta el tuétano del micro,
porque estan presentes, y van a estarlo mas aun, en todos
los territorios fashion, en toda su cadena de valor, que es
larguisima.

Si nos referimos a la tecnologia tenemos que comenzar di-
ciendo que su intervencion es imprescindible para materiali-
zar ese concepto hoy en boca de todos: sostenibilidad.

Hay dos conceptos con
los que vamos a tropezar
si tanteamos el terreno
de la moda: tecnologia y
sostenibilidad

Estamos en este caso ante una idea que cambia sin parar; de
hecho, emplear el término sostenibilidad me parece inade-
cuado, por manido y obsoleto. Prefiero hablar de criterios

ESG (medioambientales, sociales y de gobierno corporativo,

por sus siglas en inglés). Lo esencial que la tecnologia resul-

ta en todos estos aspectos, especialmente en los medioam-
bientales, se manifiesta de varias formas:

o En las plataformas desarrolladas para el reciclaje de pren-
das. En este ambito es basica para conseguir un desper-
dicio cero a través de, por ejemplo, la digitalizacion de
los patrones, lo que implica un mejor aprovechamiento

del tejido; pero también gracias a programas de patronaje
que podriamos llamar dindmicos, porque reproducen el
movimiento del cuerpo y con los que no se genera un
vaivén de prototipos.

e En los procesos de produccién que logran un menor con-
sumo energético, es decir, que trabajan con energias re-
novables o bien con procedimientos que permiten ahorrar
agua y bien reducen la dependencia de la quimica, de los
derivados del petréleo.

e En el desarrollo de técnicas alternativas a todos los nive-
les, por ejemplo en las relacionadas con la base de los te-
jidos, agricola y ganadera, desde luego; pero también en
las de creacion de los propios tejidos, que requieren del
desarrollo tecnolégico y de la investigacién para su con-
cepcion, realizacion y usos.

e En el ecodiseno, porque, si hablamos de moda, su concep-
cion es lo primero; en las plataformas de venta de segunda
mano; en la innovacién de la distribucion; en la digitaliza-
cion de las marcas; en la venta online...
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EL CAMBIO ESTA SERVIDO

Todo ello va dirigido a un nuevo ecosistema en
el que dos ideas dominan el panorama: cambio
de mentalidad y descarbonizacion. La primera
es central en esta evolucion permanente. Nada
mejorard a no ser que nos empefiemos. Nada.
El cambio de habitos de consumo, de formas de
producir y distribuir, de gobernarse y, en suma,
de estar en el mundo, solo puede nacer de un
cambio individual.

Esta transformacion no es responsabilidad de
otros: lo es de todos. Y la descarbonizacién
también, porque 2050 y el Net Zero estan a la
vuelta de la esquina. Por eso es fundamental
examinar punto por punto la cadena de valor
de la moday analizar su contribucién a la nece-
saria transicién energética. Por eso lo es pen-
sar en pasar de la economia lineal —de extraer,
usar y tirar— a la economia circular, de reducir,
reciclar y reutilizar.

En otro orden de cosas, y pasando ya a los valo-
res ESG, en esta nueva pelicula los protagonistas
son, tienen que ser, necesariamente, las perso-
nas. Se acabé eso de decir que hay que poner la
persona en el centro. Hay que pasar a la accion
y ponerla, de verdad. Y, por si se nos olvida, nos
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Es fundamental examinar punto
por punto la cadena de valor de la
moda y analizar su contribucion
a la transicion energética
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lo van a recordar las pertenecientes a la genera-
cion Z, que no entienden mas que de esto, de la
relevancia de lo personal, de lo intransferible de
la realizacién personal.

Todo ello esta revolucionando —y va a hacerlo
mas en el futuro, si cabe— el devenir de la econo-
miay, por tanto, también el de la moda. Cada vez
son mas las personas preocupadas ya no solo por
la composicion de la ropa que compran, y que
apelan a un consumo responsable, sino también
las que al adquirir una prenda tienen en cuenta
las condiciones en las que esta se ha creado. De
ahi, por ejemplo, que el hashtag #whomademyclo-
thes crezca exponencialmente hasta tener mas
de un millén de seguidores.

Es un hecho que las empresas que no inviertan
en tecnologia, que no sigan los preceptos que
marca esta nueva sostenibilidad holistica, que
no miren a su alrededor para cuidar a quienes
crean las prendas, que no investiguen o, sim-
plemente, que no busquen en territorios que
ligan con el legado (como es, por ejemplo, en
Espana, la artesania); esas empresas, digo, difi-
cilmente sobreviviran. s
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FASHION (R)EVOLUTION

Fashion (R)Evolution, publicado por LID
Editorial, es un apasionante viaje a través
de la moda desde su pasado mas recien-
te hasta el presente, con una visiéon hacia
el futuro préximo, donde destaca como
fuerza positiva para el cambio social y
medioambiental.

Explora la evolucién que ha experimen-
tado la moda en toda su cadena de valor,
desde la alta costuray el prét-a-porter has-
ta la fast fashion y la moda de autor. Anali-
za como ha sido moldeada por los nuevos
medios de comunicacion, las redes socia-
les y los creadores de contenido.

También es un reconocimiento a la nece-
sidad de un desarrollo sostenible para la
moda, al papel clave de la tecnologia en este
proceso, y una mirada a los acontecimientos
gue han marcado el camino de la moda en
Espafay en el mundo.
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